Eesti elanike vaartushinnangud
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vaartushinnangute osa
kaitumises tarbijana

m Miks Uks inimene valib Uhe ja teine teise toote, teenuse, brandi? Erinevate eelistuste ja
valikute pohjused peituvad objektiivsete pohjuste nagu tarbija rahaliste voimaluste vOi
toote kattesaadavuse kdrval ka inimeste uldises maailmavaates

m Maalimavaade voib valjenduda nii saastvas tarbimises kui premium brandide
eelistamises

m  Oninimesi, kelle jaoks valikuvdéimalus on alati lisavaartus ning teisi, kes hindavad
seda, kui valikud on nende jaoks vdimalikult lintsaks tehtud — turunduslikult on
esimestele atraktiivsed kombineerimisvoimalused ja teistele kindlasti valmispaketid

m  Kommunikatsioonis on tahtis ka see, miks keegi mingi valiku teeb: kas loodustoodet
tuleks talle pakkuda koos s6numiga, et see hoiab loodust vGi tema enese tervist ja

heaolutunnet.
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vaartushinnangud
kommunikatsioonifiltrina

m vaartushinnangud on suhteliselt stabiilsed veendumused,
et teatud eesmargid ja kaitumisviisid on ihaldusvaarsed ning sotsiaalselt eelistatud

(“head” ja “biged”)

m kommunikatsioonifiltrina mdjutavad vaartused seda
m  kui avatud inimene mingile informatsioonile on ja

m kuidas ta seda infot tdlgendab

m turunduses aitab vaartuste tundmine
m teha strateegilisi turundusotsuseid sihtrUhma valikul ja brandi vaartuste kohta

m tootada valja kdige mojuvamad turundussénumid



Risc vaartushinnangute ruum

kaardistab erinevad maailmavaated

', ._ ..__._. ___m.. 1

o L n _._“_._._ u___.”_ "
.__. "t
- T ._._ L_. _-IL -“_.rl_l_m 1_.__- .m_ .._“.._“. ._-
! .. T __ -... o

=
o
@)
o
'©
c
9
—
®©
c
S
2
=
O
N
o

N
T
®
=
£
O
N
0p)]
S,
e
o
®
)
4
@)
o
=
)
-+
3,
=
>
>
(7))
-]
-
Hqy)
:©
>

l ,?_Jm_%i

...__n.._ iﬂ __

,%

.. _ __ r_.w:__ __ .
] M_ _.-.___- ._.. _.._-__wi .r.“._-
I .-_l._ ..n_-._l._._.._.- -..._-. .-._. 4y .

(LR R
' -___._ ..|1._.__.|

©
)
-+
©
-+
:0
:0
-+
9,
:©
>
8,
e
0
o
)
e
C
@)
9
(2]
-+
Q.
)
[72]
-+
C
@)
X

litsentseeritud uuringumetoodika




1. telg:
suhtumine muutustesse

muutumine
A




2. telg:
ellusuhtumine

muutumine
A

hoolimine = enese-
kehtestamine
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3. telg:
sisse- vOi valjapoole suunatus

muutumine
A

enesele
keskendumine

: enese-
| / kehtestamine
Apoole
natus
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4 vaartusruhma
4 erinevat maailmavaadet

muutumine
A

20% pere
peamistest
sisseostjatest

30% pere
peamistest
sisseostjatest

enese-
kehtestamine

hoolimine -«

29% pere - 20% pere
peamistest - _peamls_test
sisseostjatest stabillsus sisseostjatest
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