
K
iievi toiduainete turu kirjeldus

A
ugust –

oktoober 2007

esitlus

2

S
issejuhatus

�
U

uringu eesm
ärk

�
U

uringu põhieesm
ärk oli anda ülevaade K

iievitoidukaupade turustning E
esti toidukaupade

m
üügivõim

alustest sealsel turul. 

�
U

uring viidi läbi E
esti T

oiduainetööstuse Liidu tellim
usel.

�
U

uringu m
etoodika ja valim

�
U

uring koosnes kahest osast:

�
kirjutuslauauuringust, kirjeldam

aks situatsiooni K
iievi jaekaubandusturul ning erinevates 

tootegruppides. Inform
atsiooni kogum

iseks kasutati erinevaid allikaid –
avalikku statistikat, 

ettevõtete pressiteateid, G
F

K
 U

kraina andm
ebaase (G

F
K

 C
onsum

er S
can data jt) jne

�
tarbijauuringust, kaardistam

aks tarbijate hoiakuid, harjum
usi ning eelistusi nii üldiselt kui ka 

erinevates tootegruppides. 

�
tarbijauuring viidi läbi K

iievis personaalintervjuudena vastajate kodudes, küsitlus toim
us 

10.09-10.10.2007;

�
valim

isuurus oli 624 vastajat vanuses 15-74 aastat. V
alim

esindas K
iievi alalist 

elanikkonda vanuses 15-74;

�
tarbijauuring viidi läbi G

F
K

 U
kraina poolt.

�
A

ruandes on uuringu tulem
used esitatud nii graafiliselt kui ka kom

m
enteeritult.

�
A

ruande lisas (eraldi failides) on 4 poe hinnavaatl
use tulem

used
ja suurem

ate 

tootjate/im
portööride kontaktandm

ed



U
uringu tulem

used -
I

U
kraina

turu üldine kirjeldus

4

P
õhilised sotsiaal-dem

ograafilised näitajad
-

I

-
m

iljonilinnad

S
uurem

ad linnad:

�
K

iiev      -
2.7

m
iljonit elanikku

�
K

harkiv -
1.5 m

iljonit elanikku

�
U

krainas on 4 linna elanikkonnaga m
iljon või enam

����������	
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�����������������	����������������
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	�����������

�
P

indala 603 700 km
2

�
46.65

m
iljonitelanikku (01.01.07)

�
Linnaelanikke

–
31.8

m
iljonit

m
aapiirkonna elanikke

–
14.9

m
iljonit
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P
õhilised sotsiaal-dem

ograafilised näitajad
-

II

E
lanikkonna vanuseline jaotus

(%
-des

kogu elanikkonnast):

Infollikas: U
kraina R

iiklik
S

tatistikaam
et, 2007

S
ündim

us on kasvam
as, kuid loom

ulik iive on ikka veel negatiivne
-

elanikkond väheneb ~
1 %

 võrra aastas

16 % 25 %

29 %

16 %

14 %
0 –14 aastased

15 –
24 aastased

25 –
44 aastased

45 –
64 aastased

65 +
 aastased 

48.68

48.20
47.81

47.44
47.08

46.79
46.65

45 46 47 48 49 50

2001
2002

2003
2004

2005
2006

2007
(01.01)

m iljon it

aasta keskm
ine rahvaarv

6

U
kraina tarbijaturu m

ahu ja keskm
ise brutopalga 

dünaam
ika

424673

332967

248888

196711
199908

1271

1729

1112

806

590

462
376

2136

0
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2005
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2007 (jaan-

aug)

miljonites grivnades

0 500

1000

1500
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2500

grivnades

tarbijaturu m
aht (m

iljonites grivnades)
U

kraina keskm
ine brutopalk ühes kuus (grivnades) 

K
iievi keskm

ine brutopalk ühes kuus (grivnades) 

Infollikas: U
kraina R

iiklik
S

tatistikaam
et, 2007

P
alkade kasv

on olnud viim
astel 

aastatel üle 30%
, sam

as 
tarbijahinnaindeks on olnud 
10%

 lähedal.

T
H

I indeksid (võrreldes eelm
ise 

aastaga):

2003  –
8.2%

2004  –
12.3%

2005  –
10.3%

2006  -
11.6%

1 grivna (U
A

H
) =

 2.18-2.4 E
E

K
 (2007) 

2002. aastal oli 1grivna ~
3 E

E
K

 

K
iievis
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U
kraina im

pordist ja jaekaubanduse põhinäitajatest 

�
U

kraina S
tatistikaam

eti andm
etel oli U

kraina jaekaubanduse kogum
ahuks:

�
2005. a  ->

 ~
15,1 m

iljardit eurot

�
2006. a ->  ~

18,3 m
iljardit eurot (~

130 m
iljardit grivnat) �

aastane kasv 21 %
 (sam

as m
uutus 

T
H

I  2006 a jooksul 11.6 %
)

�
T

oidukaupade (koos alkohoolsete jookide ja tubakaga)osakaal jaem
üügis on 38,2%

 (E
estis enam

-

vähem
 sam

a -
37%

)

�
T

oidukaupade im
port

U
kraina im

portis toidukaupu:

�
2005. a ligikaudu 2,1 m

iljardi euro
eest, sh E

estist ligikaudu 12 m
iljoni euro eest

�
2006. a ligikaudu 2,5 m

iljardi euro eest, sh E
estist ligikaudu 24 m

iljonit euro eest (peam
iselt kala 

ja kalatooted)

�
Im

porttoidukaupade osakaal jaem
üügis on ligikaudu 20%

����������	
���
�����������������	��������������
����
��������
	�����������

�������	������
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28.2
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6.3
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43.5
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1.3
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0.2
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E
rinevate kaupade osakaal pere toidukulutustes 

U
krainas 2005-2006
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P
ere toidukorvi keskm

ine suurus ühes kuus:

A
llikas: G

fK
C

onsum
er S

can data
1 grivna

(U
A

H
) =

 2.18-2.4 E
E

K
-i (2007)



U
uringu tulem

used -
II

K
iievitarbijaturu

üldine kirjeldus
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S
otsiaal-dem

ograafilised näitajad

�
K

iievis
elab am

etliku statistika järgi ~
2

720 000
inim

est, kes m
oodustavad 1 046

570 leibkonda 

keskm
ise suurusega 2.6 liiget

(andm
ed seisuga 2007 I pool)

�
V

anuseline jaotus:

�
alla 15-aastaseid on

15,8%
e

~
430 000

inim
est

�
pensionäre on

16,9%
e

~
460 000 inim

est

�
K

iievilinn jaguneb 25
rajooniks, üldiselt jaotatakse viide ossa

(vt järgm
ist slaidi)

�
K

eskm
ine nom

inaalpalk oli:

�
2006.a 1729

grivnate 3920 krooni

�
2007. a I pooles 2007 grivnate 4560 krooni (e 14%

 tõusnud poole aastaga)

Infoallikas: U
kraina R

iiklik
S

tatistikaam
et
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K
iievi elanike hinnang om

a ostuvõim
ele –

tarbijauuringu tulem
used –

septem
ber-oktoober 2007

(%
-des

kõigist vastajatest, n=624)

1%

8%

48%

28%

4%

0%

m
eil ei jätku raha isegi toidule

jätkub toidule, kuid riiete ostm
ine on juba

tõsine probleem

jätkub toidule ja riietele, kuid osta näiteks
televiisorit, külm

kappivõi pesum
asinat oleks

raske

raha jätkuks ka suurem
a kodutehnika ostuks,

kuid m
itte auto jaoks

raha jätkuks autoostuks, kuid m
itte kinnisvara

(korter, suvila) jaoks

vajadusel saaksim
e osta ka kinnisvara

(korter, suvila)

S
issetulekutest piisab vaid 

esm
atarbekaupade ostm

iseks –

9%

S
issetulekutest piisab ka riiete 

ostm
iseks –

48%

S
issetulekutest piisab, et osta 

suurem
 osa soovitust –

32%

10%
 -

ei oska öelda

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

U
uringu tulem

used -
III

K
iievijaekaubanduse

kirjeldus
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U
kraina jaekaubanduse põhitegijad

Infoallikas: w
w

w
.eurom

oneyconferences.com
ja 

jaekettide kodulehed

2005.-2006. a  (top 5 m
oodustavad 10.3%

 turust)

kauplusi (2007)                
käive 2005

käive 2006

(m
iljon eurot)

1. F
O

Z
Z

Y
 G

roup 
215 

603
920

2. A
T

B
 –

m
arket 

200
386

700-900

(http://w
w

w
.atbm

arket.com
/aboutus_ist_r.php)

3. F
urshet

87
(K

iievis 20)
420

700-800

4. V
elyka-K

yshenya
38 (K

iievis 16) 
311

500-600

5. M
etro   (cash&

carry)
15 (K

iievis 3)
460

K
ogu U

kraina jaekaubandusest m
oodustab K

iiev 15%
.

14

F
ozzy grupist

�
F

ozzy G
roup on juhtiv hulgi-

ja jaekaubandusega tegelev ettevõte U
krainas, om

ades riigi 

suurim
at jaekaubandusketti S

ilpo. E
ttevõtte president on C

ostel’m
an

V
ladim

ir 
M

ichailovich

F
ozzy

G
roup’ikuuluvad:

�
S

uperm
arketite

kettS
ilpo

(116) 

�
D

iscounterite
kettF

ora
(65) 

�
A

pteegikettB
ud’Z

dorov
(20) 

�
H

üperm
arketid

F
ozzy

(3)

�
G

astronoom
iakettD

nepryanka
(11) 

�
Internetipood

G
onza, w

w
w

.gonza.com
.ua

A
llikas: http://w

w
w

.fozzy.ua/en/

F
ozzy G

roup
m

üüb “P
rem

iya” jaebrändi all m
itm

ete tooterühm
i:



15

P
eam

ised jaekaubanduskontseptsioonid
K

iievis

�
S

uperm
arket (4-15 kassaga toidupood)on peam

ine toidukaupade ostukoht 2/3-le
K

iievi elanikest

�
T

asapisi on suurenem
as hüperm

arketite
osatähtsus ning sam

al ajal on turu kui ostukoha 

osatähtsus vähenenud.

�
T

urult ostetakse peam
iselt värskeid köögivilju, puuvilju, värsket liha ja ka sigarette.

�
M

adalam
a sissetulekuga ja üle 60-aastased inim

esed eelistavad tihedam
ini teha oste turul.

�
S

uur osa K
iievi elanikest teeb üle poole om

a sisseostudest ühes ostukohas. 2006. aastal on nende 

inim
este hulk, kes teevad toidu ostm

ise kulutustest ¾
 peam

ises ostukohas, tõusnud 28 %
-lt33 %

-

le.

�
M

ittetoidukaupade puhul külastatakse ostm
iseks kõige enam

 spetsialiseerunud kauplusi ja turgu.

A
llikas: G

fK
U

kraina varasem
ad tarbijaküsitlused K

iievis aastatel 2003-2006

16

E
rinevate jaekontseptsioonide osakaalud toidu 

ostm
isel K

iievis
(%

pere peam
istest toidukaupade ostjatest, 2003-2005 küsitleti igal aastal 1000 respondentija 2006. aastal 602 respondenti)

 �!
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��

H
üperm

arket (rohkem
 kui 15 kassat, suurem

 hulk
tööstuskaupa)

S
uperm

arket, suur toidupood (4–15 kassat)

V
äikesed selvekauplused (vähem

 kui 4 kassat)

Letim
üügiga toidupood

D
iscounter (piiratud pakkum

ised, m
adalad hinnad)

Turg, tänavakaubandus, kiosk, paviljon 

H
ulgifirm

ad

���$

���!

��� 

���&

A
llikas: G

fK
U

kraina varasem
ad tarbijaküsitlused K

iievis aastatel 2003-2006
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E
rinevate tootegruppide ostukohatüübid -

2006

91011

99109

575

11

2

8

543

6

2

68

64

73

64

6162

63

5655

53

49

43

46

59

32

26

35

27

2

3

5

7

3

8

3

67

64

8

1

6

1

10

2

5

3

2

4

4

2

4

4

4110

1

12

1

6

1

1

2

2

3

1

2

2

5

2

2

8

199

18

13

1

2

2

47

27

9

13

16

2

12

15

12

15

20

9

16

14

21

41

20

60

10

27

55

23424231313

0220120

0%
10%

20%
30%

40%
50%

60%
70%

80%
90%

100%

V
orst

Toiduained (sool, suhkur, jahu, pasta, oad, riis)

V
ein ja alkohoolsed joogid

M
ittealkohoolsed joogid

Tee, kohv

M
ineraalvesi

S
ügavkülm

utatud toidud ja jäätis

P
iim

atooted

H
ügieenitooted

M
aiustused

P
esem

is/puhastustooted

Leiva- ja pagaritooted

V
ärske liha

Õ
lu

P
uu - ja köögivili

K
osm

eetika

Loom
akaubad ja -toit

S
igaretid

H
üperm

arket 
S

uperm
arket (4–15 kassat)

V
äike selvekauplus

Letim
üügiga toidupood

S
petsialiseerunud kauplus

Turg, kiosk, paviljon 
H

ulgifirm
a

(%
antud kategooria ostjatest)

A
llikas: G

fK
U

kraina varasem
 tarbijaküsitlus K

iievis -
2006

18

K
iievi jaekaubanduse põhitegijad

—
—

E
ko

E
ko

Ltd.

B
um

iM
arket

—
—

B
M

-T
rade Ltd. 1

—
—

B
illa

B
illa-U

kraine

—
A

T
B

 M
arket

—
A

T
B

-M
arket Ltd.

—
—

K
aravan

K
aravan

Ltd.

—
—

M
egam

arket
M

egam
arket

—
—

M
etro

1
M

etro C
ash&

C
arry

—
—

F
urshet

F
urshetC

JS
C

—
—

V
elyka

K
yshenia

V
elyka

K
yshenia

(K
vizaT

rade

Ltd.)

—
F

ora
F

ozzy, S
il’po

F
ozzy

G
roup

K
odulähipoed

D
iscounterid

H
üper-

ja 
superm

arketid

B
rändi nim

iostukoha tüübi lõikes
F

irm
a nim

i

N
B

! B
M

 –T
rade peab läbirääkim

isi om
a keti m

üügi suhtes ja kõige tõenäolisem
 ostja on F

ozzy G
roup, kes plaanib laiendada om

a F
ora ketti 



T
oidukaupade ostm

issagedus ja ostukohad
T

arbijauuringu tulem
used -

2007

20

T
oidukaupade ostm

issagedus sept.-okt. 2007 

T
oidukaupade ostm

issagedus T
allinnas 

(n=455)

46%

16%

33%

5%

peaaegu iga päev
4-5 korda nädalas
2-3 korda nädalas
kord nädalas
kord kahe nädala jooksul
harvem

ini
ei oska öelda

T
oidukaupade ostm

issagedus K
iievis 

(n=624)18%

29%

5%
5%

3%

23%

17%

peaaegu iga päev
5-6 korda nädalas
3-4 korda nädalas
1-2 korda nädalas
2-3 korda kuus
kord kuus või harvem
ei oska öelda, siis kui vajadus tekib

V
õrdluseks andm

ed T
allinna kohta (natuke erineva 

skaalaga)

K
eskm

iselt: 3.5 kord nädalas
K

eskm
iselt: 4.4 kord nädalas

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus
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O
stukohtade osatähtsused –

2007
(%

 kõigist vastajatest, n=
624)

K
ust olete Te viim

ase 30 päeva jooksul 
toitu ostnud?

55

53

52

40

26

24

21

20

19

18

14

986542 1 1 3

0%
10%

20%
30%

40%
50%

60%

E
co

F
ora

M
etro

F
urshet

O
pen m

arket\kiosk

V
elyka K

yshenya

S
ilpo

M
agelan

(K
raina)

A
T

B
-M

arket

K
oshik

F
ozzy

m
uu

R
us

K
iev

P
aterson

K
raj

B
illa

M
egam

arket

B
um

i-M
arket

C
aravan

K
ust T

e peam
iselt/kõige tihedam

ini toitu ostate?

6%

5%

4%

13%
14%

15%

19%

4% 3% 3% 3% 2% 2%
1%

1%1%

V
elyka K

yshenya
S

ilpo
F

urshet
O

pen m
arket\kiosk

B
um

i-M
arket

E
co

C
aravan

F
ora

B
illa

K
raj

M
etro

M
egam

arket
M

agelan (K
raina)

K
oshik

F
ozzy

K
iev

m
uu

ei oska öelda

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

N
äited suurem

ate jaekettide kohta
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S
ilpo

�
S

ilpo
on suurim

 superm
arketite

kett U
krainas ligi 100 poega K

iievis ja teistes 

regioonides.

�
S

ilpo superm
arketid

on selvekauplused, kus sortim
ent ulatub vastavalt poe 

asukohale 6000-12 000 m
üügiartiklini. P

oe hinnatase sõltub poe asukohast. 

S
uperm

arketite
m

üügipind on keskm
iselt 1200 m

².

�
K

eskm
ine käive kuus on rohkem

 kui 180 m
iljonit grivnat.

�
P

raegusel hetkel töötab S
ilpo poodides ligi 7000 inim

est.

�
U

kraina päritolu grupp F
O

Z
Z

Y
avas esim

ese poe 2001. aasta m
ärtsis K

iievis. 

A
asta lõpuks oli juba avatud 5 kauplust, 2002.aastal 20 kauplust–

K
iievis, O

dessas, 

D
nepropetrovsk’is, Z

aporozh’es. 2003. aastal oli 40 kauplust (18 K
iievis, 7 

D
nepropetrovsk’is, 8 O

dessas, 2 Z
aporozh’es ja üks pood K

hm
elnitskiy’s, R

ovno’s, 

N
ikolaev’is, C

hernovtsy’s
ja

C
herkassy’s).

P
rocterikam

paania näide S
ilpo poes
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V
elyka K

yshenia

A
llikas: http://kievukraine.info/best_of_kiev/19.htm

; http://w
w

w
.develop.com

.ua/; 

http://w
w

w
.kishenya.com

.ua/en

�
V

elyka K
yshenia

on üks suurim
atest 

jaekaubandusettevõtetest U
krainas.

�
P

raeguse seisuga tegutsetakse 17 linnas ja plaanitakse 

veelgi laieneda.

�
K

okku on V
elyka K

yshenial38 kauplust –
30 

superm
arketitja 8 hüperm

arketit. S
uperm

arketite

m
üügipinnaks on 1200 kuni 3500 ruutm

eetrit ja m
üügil on 

15 000 -
22 000 tooteartiklit. H

üperm
arketite

m
üügipinnaks 

on 3500 ruutm
eetrit ja tooteartiklite arv on kuni 50 000. 

�
K

iievis on V
elyka K

yshenial16 poodi.

�
2008. aasta lõpuks plaanitakse avada um

bes 35 

superm
arketitja hüperm

arketitüle kogu U
kraina. U

uteks 

kaubanduspiirkondadeks on esm
alt plaanitud C

hernovtsy, 

K
ram

atorsk, Z
aporozhie, S

im
feropol, K

rasnodon ja
R

ovno.

�
V

elyka K
yshenia

kett kuulub K
viza T

rade’le, m
ille 

direktoriks on Igor D
ushko. 

�
V

elyka K
yshenia

sai 2005. aastal parim
a K

iievi 

superm
arketiketi auhinna.

V
elyka K

yshenya
hangib 80%

 ulatuses tooteid tsentraalselt e vähem
alt selle protsendi ulatuses on jaeketi kõikide 

poodide sortim
ent sam

ane. 20%
 ulatuses on üksikul poel vabadust kujundada ise om

a sortim
ent. K

ui m
ingi toode 

osutub hankim
iseks huvipakkuvaks, siis esim

esena analüüsib seda tooteliini juht. Lõpliku valiku alus on, et uue 
toote hinnanguline/potentsiaalne käive oleks suurem

 m
üügil olevatest kõige kehvem

a käibega toote om
ast antud 

tootegrupis.
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F
urshet

�
1990-ndatelolid F

urshet’ilK
iievi üm

bruses vaid väikesed toidupoed. E
sim

ene 

superm
arketavati 1998. aastal P

odolis. S
elle m

üügipind oli vaid 850 m
²

ja selles 

oli vaid 2 ostusaali.

�
F

urshet’i superm
arketite

m
üügipind jääb 1200 ja 5000 m

²
vahele. S

ortim
ent 

ulatub 25 000 m
üügiartiklini.

�
K

iievi ja teiste U
kraina linnade elanikud saavad osta ka jaebrändi F

urshetall 

toodetud konserveeritud puu-
ja köögivilju, vareenikuid ja m

aiustusi. F
ursheti

juurde kuulub ka pagar, seega pakutakse klientidele igapäev sooje kukleid ja 

leibu.

�
K

una F
urshetikülaliste hulgas on palju välism

aalasi, siis on ettevõtte uus 

poliitika, et tööle võetakse ettevõttesse ainult inim
esi, kes räägivad võõrkeeli.

�
F

ursetilon ka internetipood, kust saab tellida kaupu m
ugavalt koju –

kusjuures 

virtuaalse superm
arketitoodete hinnad langevad kokku harilike hindadega.

�
V

iim
ane hitt antud ketis on G

ourm
et-F

urshet–
see on superm

arketja restoran 

üheskoos. S
uperm

arket on keskendunud U
krainas või m

ujal toodetud 

eksklusiivsete delikatesside m
üügile. K

liendid saavad valida letist ükskõik m
illise 

tüki kala või liha ja paluda see restorani kokal valm
istada.
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M
etro

�
M

E
T

R
O

 C
ash&

C
arry

alustas om
a tegevust U

krainas 2003. aastal, kui avati esim
ene pood K

iievis.S
ellest ajast peale on 

ettevõte investeerinud rohkem
 kui 250 m

iljonit eurot, luues üle 5500 töökoha peakontoris ja 15 kaupluses.

�
E

ttevõtte hulgim
üügipoed on disainitud eksklusiivselt äriklientidele. S

ee tähendab, et poed pakuvad üle 25 000 tooteartikli 

toidu-
ja tööstuskaupa, m

is on m
õeldud ainult (era)ettevõtjatele.M

E
T

R
O

 C
ash&

C
arry teeb U

krainas koostööd rohkem
 kui 

1240 tarnijaga. 

�
Ü

le 90%
 M

E
T

R
O

 C
ash&

C
arry

hulgim
üügi kaubanduskeskustes m

üüdavatest kaupadest on pärit U
kraina tootjatelt, 

levitajatelt ja im
portijatelt.

�
P

oodide puhas m
üügipind kõigub 7000 –

10 000 m
²

vahel ja üldpind on kuni 16 000 m
². Igal keskusel on ruum

ikas 

autoparkla kuni 900 kohaga.

�
M

E
T

R
O

C
ash&

C
arry’st ostm

ise jaoks on vajalik M
E

T
R

O
 kliendikaart.

A
llikas: w

w
w

.m
etro.ua
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V
õim

alikud m
uutused lähiaastatel K

iievi 
jaekaubanduses

�
Jaeturg koondub, selle m

õjutajaks on olnud toidupoodide, kettidesse m
itte kuuluvate superm

arketite ja 

väikeste iseseisvate poodide väljatõrjum
ine jaeturult

�
E

ndiselt on ruum
i veel ka turule sisenem

iseks. S
eda väidet toetab P

rantsuse A
uchaniteadaanne, et 

kavatsetakse avada 4 poodi 2008. aastal. V
enem

aa O
’K

ey plaanib avada hüperm
arketi 2007. aastal ja 

vähem
alt ühe superm

arketi 2008. aastal.  K
ohalikud U

kraina jaekauplejad R
ainford (D

nepropetrovsk) 

ja A
m

stor (D
onetzk) kavatsevad ehitada kuni 8 superm

arketit. S
am

uti tahavad m
õne poe avada ka 

K
iievi enda jaekauplejad nagu E

ko, V
elyka K

yshenia, F
ora.

T
arbijauuringu tulem

used
T

arbijate hoiakud
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K

iievis oluliselt vähem
 väljendunud kui E

estis

3
9

3
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2
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2
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2
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2
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2
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1
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4
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4
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5
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5
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5
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5
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4
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3
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3
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2
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1
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1
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7

2
01
9

2
6

4
0

4
2

2545354

9

1
5

2
1

2
5

11111111111

1
5

4
2

Täiesti nõus
Pigem

 nõus
Pigem

 ei ole nõus
Ü

ldse ei ole nõus
Ei oska öelda

K
iievi tarbijate hoiakud (%

 kõigist vastajatest, n=
624)

V
õrdluseks andm

ed E
esti 

kohta (täiesti +
 pigem

 nõus 
%

) –
okt. 2007 (va 66%

, m
is 

on 2006. a uuringust)

50 %

46%

39 %

66%

88%

74%

65%

62%

80%

O
stan enam

iku tooteid allahindluste või 
sooduspakkum

iste ajal

E
rinevatest ostukohtadest valin odavaim

a 
hinnatasem

ega ostukoha

A
lati uurin toiduainete tootjam

aad/päritolum
aad

T
avaliselt valin soovitud kauba odavam

ate 
toodete hulgast

K
odum

aisel kapitalil põhinevates ettevõtetes 
toodetud toidukaubad on usaldusväärsem

ad kui 
välism

aisel kapitalil põhinevates ettevõtetes 
toodetud

E
elistan toiduaineid, m

ida on m
ugav ja lihtne 

kasutada, ja m
is säästavad m

inu aega

E
elistan sisseoste tehes kodum

aiseid toiduaineid

E
nne m

illegi ostm
ist võrdlen alati hindu

M
ulle m

eeldib proovida turuletulevaid uusi 
kaubam

ärke

Igapäevaste ostude tegem
isel ostan kindlaid 

kaubam
ärke

E
elistan teha sisseoste suurem

as kaupluses, kus 
on palju erinevaid tooterühm

i

K
iievis oluliselt rohkem

 väljendunud kui E
estis

30

T
arbijate suhtum

ine E
esti toidukaupadesse I 

(%
 kõigist vastajatest, n=

624)

H
innati 5 -

palli skaalal, kus 1 -
väga halb suhtum

ine ja 5 -
väga hea suhtum

ine

19

17

1516

121212121212

1111

10

5

11

6

43

555433434

1

0%
10%

20%
30%

40%

hästi

väga hästi

E
esti sojatoodetesse

E
esti m

aitseainetesse

E
esti m

uusse kangesse alkoholi

E
esti piim

atoodetesse

E
esti viinasse

E
esti valm

istoitudesse

E
esti karastusjookidesse

E
esti õllesse

E
esti likööri

E
esti lihatoodetesse

E
esti m

ahladesse

E
esti jäätisesse

E
esti m

aiustustesse

E
esti konservidesse

V
äga halvasti või halvasti

9% 5% 6% 7% 6% 8% 7% 7% 6% 8% 8% 5% 5% 7%

E
nam

use suhtum
ine 

E
esti toodetesse on 

neutraalne

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus



U
uringu tulem

used
K

iievitoidukaupade turu
kirjeldus

P
iim

atooted
P

eam
ised tootjad, hulgim

üüjad ja 
im

portijad, turum
ahud
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K
om

m
entaarid piim

atoodete turule -
I

�
P

iim
atoodete tarbim

ine
K

iievis m
ajapidam

ise kohta
kasvas 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga

14%
 kogustest ja

32%
 rahalises ühikus (inflatsiooni tõttu).

�
H

apendatud piim
atoodete, eriti jogurtite ja kohupiim

adessertide nõudlus on kõige enam
 kasvanud 

ja on seega kõige perspektiivsem
ad tootesegm

endid turul.

�
P

iim
atoodete turg K

iievis on peam
iselt kaetud K

iievi kohalike tootjatega: G
alakton

(ligikaudne 

turuosa –44%
), K

yiv I M
olokozavod (ligikaudne turuosa –12%

), m
is m

õlem
ad kuuluvad U

nim
ilk’ile, 

ja K
yiv III M

olokozavod
(ligikaudne turuosa –27%

), m
is kuulub W

im
m

-B
ill-D

ann’ile.

�
V

äikesed piim
atoodete töötlejad, m

is asetsevad K
iievi läheduses,on linna piim

atoodete turult välja 

surutud ja m
üüvad om

a tooteid põhiliselt K
iievi oblasti turul.

�
2006. aastal oli peam

ine piim
atoodete im

portija D
anone U

kraina, m
is toodab jogurtit ja niinim

etatud 

funktsionaalseid (vitam
iinide, kasulike bakterite ja m

ineraalidega rikastatud) tooteid. 

�
Im

porttoodete ligikaudne osakaal K
iievi jaem

üügis on ligikaudu 20%
 (põhiliselt V

enem
aa tooted).

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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P
iim

atoodete tarbim
ism

ahud ja hinnatasem
e näited

32%
172921

130964
14%

156758
137342

K
asvu 

m
äär

2006
2005

K
asvu 

m
äär

2006
2005

S
um

m
a (tuhat eurot)

K
ogus (tonni)

T
arbim

ine
(K

iiev)

K
õik hinnavaatluse tulem

used on esitatud eraldi E
xcel-

failis
Infoallikas: U

kraina R
iiklik

S
tatistikaam

et ja G
F

K
 U

kraina 
kirjutuslaua-uuring

U
kraina

30.73
S

hostka
(R

ossyiski)
U

kraina
35.19

S
lavia (B

ashtanka)
suure 
m

üügipinnaga
juust

jogurti 
väikepakk

keefir

2,5%
 piim

T
oode

suure 
m

üügipinnaga 
(ka kõige odavam

)

kõige odavam

suure 
m

üügipinnaga

suure 
m

üügipinnaga  
(ka kõige odavam

)

U
kraina

4.34
S

lavianochka
(W

im
m

-B
ill-D

ann)
U

kraina
5.24

S
lavianochka

(W
im

m
-B

ill-D
ann)

U
kraina

13.25
C

hudo
(125 g) (W

im
m

-B
ill-D

ann)
U

kraina
13.20

C
hudo

(100g)

U
kraina

4.34
S

lavianochka
(W

im
m

-B
ill-D

ann)
U

kraina
3.56

Y
agotynskyy

(Y
agotyn butter 

factory)

U
kraina

4.04
G

alakton
U

kraina
2.99

K
agm

a (K
iievi oblasti tootja)

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1l 
või kg

M
ark (tootja)

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1l 
või kg

M
ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A
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P
iim

atoodete turu põhitegijad

1793
Jahn

G
eneral P

roducts 
U

kraine Ltd

2192
T

erm
inal-P

rod Ltd

2789
A

rizona-C
o

3586
A

fina-C
o

17930
D

anone
Ltd

Im
pordi m

aht, 
(tuhat eurot)

N
im

i

K
iievipiim

atoodete
im

portijate T
O

P
 5

(2006)

42350
K

yiv IIIM
olokozavod

3500
F

avor Ltd

7500
S

vyatoshyno
JS

C

19500
K

yiv IM
olokozavod

C
JS

C

68500
G

alakton
JS

C

T
ootm

ism
aht (tonni)

N
im

i

K
iievi piim

atoodete tootjate
T

O
P

 (2006)

42350
K

yiv IIIM
olokozavod

46950
LyustdorfLtd.

52000
D

onetsk
C

ity piim
atööstus

N
o2

53500
G

alychyna
C

JS
C

68500
G

alakton
JS

C

T
ootm

ism
aht (tonni)

N
im

i

U
kraina piim

atoodete tootjate T
O

P
 5 (2006)

P
e

a
m

ise
d im

portija
d,  2006

osa rahalisest väärtusest 

V
enem

aa
85%

Taani
4%

S
aksam

aa
3% Prantsusm

aa
2%

m
uu

6%

Infoallikas: U
kraina R

iiklik
S

tatistikaam
et

P
iim

atooted
T

arbijauuringu tulem
used
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P
iim

atoodete ostm
issagedus

(kõik vastajad, n=
624)

63222111

5

4421211

20

9

1012

11

75

2726

1827

42

20

22

20

2026

23

28

21

2227

26

15

10

19

15

13

2120

29

13109

232117

0110111

14

17

24

Iga päev
5-6 korda nädalas

3-4 korda nädalas
1-2 korda nädalas

2-3 korda kuus
kord kuus või harvem

ei ole ostnud
ei oska öelda

m
äärdejuust

paksem
 jogurt

kohupiim
akreem

juust

joogijogurt

kohuke 

keefir

piim

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus
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P
iim

atoodete iganädalaste ostjate hulk –
soo, vanuse 

ja sissetuleku lõikes 
(nende %

, kes ostavad toodet vähem
alt kord nädalas)0%

5%
10%

15%
20%

25%
30%

35%
40%

45%
50%

55%
60%

65%
70%

piim
joogijogurt

pakasem
 jogurt

juust
m

äärdejuust
kohupiim

akreem
kohuke

keefir

P
ere viim

ase kuu 
sissetulek ühe 
inim

ese kohta 
(grivnades)

V
anusegrupid

S
ugu

rohkem
 kui 3000 U

A
H

1501-3000 U
A

H

750-1500 U
A

H

kuni 750 U
A

H

55-74

45-54

35-44

25-34

15-24

naine

m
ees

K
Õ

IK

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus
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P
iim

atoodete tootjate spontaanne tuntus
(%

 nendest, kes ostavad piim
atooteid, n=

 602)

1
8

16

1
3

86

333332222222110

38

4
1

4
6

3
3

2
433

2
9

2
3

2
0

1
3

2
8

23

1
5

1
5

1
3

1
0

1
0

1
1

2

G
a

la
kto

n
 (B

io
 B

a
la

n
s

, A
ktu

a
l jn

)e

W
im

m
-B

ill-D
a

nn
\D

a
iry P

la
n

t N
o. 3

  jn
e)

P
re

s
id

e
n

t

D
a

n
o

ne
 (A

ctivia, A
ctim

e
l, R
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Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus
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P
iim

atoodete tootjate eelistus vanusegruppide lõikes 
(%

 nendest, kes ostavad piim
atooteid)T

O
T

A
L (n=

602
45-

74 (n=
235

25 –
44 (n=

228)

m
uu

K
agm

a

B
alta

D
airy C

anning P
lant of B

aby F
ood (Lasunia, M

oo)

Y
agotyn

cream
ery

Liustdorf(N
�

zdorovie, S
elianske, B

urionka, T
otosha)

ei oska öelda

15 –
24 (n=

139)

P
resident

W
im

m
-B

ill-D
ann

\K
iev C

ity D
airy P

lant N
o. 3

G
alakton

(B
io B
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ktual, P

rostokvashino, D
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R
ainford

(S
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F
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B
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D
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anissim

o)

E
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K
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o
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G
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4
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Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus
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P
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Liha ja lihatooted -
I

�
Liha-

ja lihatoodete tarbim
ine on K

iievi leibkondades 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga tõusnud 
rahalises vääringus 33%

.

�
T

arbim
ise tõusu on tinginud sealiha hindade langus ja linnulihatoodete hindade aeglane kasv.

�
H

innad langesid järgneval põhjusel: sea-
ja loom

aliha tootsid paljud üksiktegijad, kuid 2006. aastal 
suurenes loom

asööda hind ja see viis m
assilise kariloom

ade tapm
iseni, m

is om
akorda põhjustas liha 

ülejäägi ja seetõttu langesid ka sea-
ja loom

aliha hinnad. A
rvatavasti m

õne aasta pärast hinnad taas 
tõusevad.

�
Linnuliha varud ei ole kindlasti nii kõikuvad kui ülejäänud lihavarud, sest linnuliha tootm

ine on 
kontsentreerunud suurte tegijate kätesse.

�
Lihakonservide turg on sam

uti tundlik äkilistele m
uutustele kariloom

ade pidam
ises. Lihahindade 

languse tõttu lihakonservide nõudlus vähenes. 2005. aastal oli näha aga hoopis teistsugust tendentsi –
kõrged lihahinnad põhjustasid lihakonservide nõudluse kasvu.

�
K

iievi lihatoodete turg on kaetud suurte U
kraina töötlejatega, K

iievi enda töötlejate osa ei ole 
m

ärkim
isväärne. 

�
Lihakonserve toodavad peam

iselt U
kraina enda tegijad, kuigi turul on saadaval ka V

enem
aa ja 

V
algevene tooteid.

�
Lihatarbim

ise tippaeg on kaks korda aastas: detsem
bris (aastavahetus ja jõulud) ja aprillis-m

ais 
(lihavõtted)

�
U

kraina lihatootjad suhtlevad jaekaubandusega otse.

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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Liha ja lihatooted -
II

�
V

alitsuse lihaturu regulatsioone peetakse suhteliselt karm
ideks.

T
ollikontroll

V
õitlus salakaubanduse 

vastu

S
anitaarkontroll

A
jutised im

pordikeelud teatud sum
m

ast 
alates

S
anitaarkontroll

Im
porttariifid ja kvoodid

M
iinim

um
 hanke hinnad

T
oetused tootjatele

E
esõigus krediitidele

K
odum

aise toodangu 
kaitse

M
eetm

ed
E

esm
ärgid

�
V

ahepeal kannatas U
kraina V

enem
aa piirangute all

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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Liha ja lihatoodete tarbim
ine ning hinnatasem

e näited

33%
394740

297752
tuhat eurot

K
asvu m

äär
2006

2005

T
arbim

ine
(K

iiev)

U
kraina

26.33
G

rigorivski kovbasky
(D

ovbushska)
U

kraina
28.67

S
aliam

i V
arshavska

(R
usanko)

kõige odavam

U
kraina

46.36
S

ervelat 
(K

yiv m
eat processing plant)

U
kraina

35.69
S

ervelat F
inskiy

(C
herkasy sausage plant)

suure 
m

üügipinnaga
suitsu-

ja 
poolsuitsuvorst

viinerid

keeduvorst

T
oodekõige odavam

suure 
m

üügipinnaga

kõige odavam

suure 
m

üügipinnaga

U
kraina

8.92
A

lpiyskie
(Ideks)

U
kraina

28.48
M

olochnye
(R

usanko)

U
kraina

8.92
A

lpiyskie
(Ideks)

U
kraina

9.14
A

lpiyskie
(Ideks)

U
kraina

26.16
D

oktorskaya
(Y

atran)
U

kraina
31.76

S
hynka sm

achna
(K

olos)

U
kraina

26.16
D

oktorskaya
(Y

atran)
U

kraina
21.84

D
ytiachya

(R
usanka)

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1kg
M

ark (tootja)
päritolu

H
ind 

(U
A

H
) per

1kg
M

ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A

K
õik hinnavaatluse tulem

used on esitatud eraldi E
xcel-

failis
Infoallikas: U

kraina R
iiklik S

tatistikaam
etja G

F
K

 
U

kraina kirjutuslaua-uuring
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Liha ja lihatoodete põhitegijad

677
E

ska
F

ood S
olutions

598
P

rodP
rogress, subsidiary

598
V

ichunaj-U
kraine Ltd.

598
Lan-U

kraine Ltd.

1036
U

niks
E

nt.

1674
U

krR
eserv, riigi om

anduses

Im
pordi m

aht (tuhat eurot)
N

im
i

K
iievi lihatoodete im

portijate
T

O
P

 5 (2006)

1500
V

eldiLtd.

950
S

tarLightInternational Ltd.

2500
A

m
bar

Ltd.

4500
R

usanivskyj
lihapakendam

istehas

5500
(turuosa alla 2%

)
M

eat A
lliance Ltd.

T
ootm

ism
aht (tonni)

N
im

i

K
iievi lihatoodete tootjate

T
O

P
 (2006)

11575
Ideks

Ltd.

12225
“Y

atran” lihatööstus

12242
Lugansky

lihatööstus
C

JS
C

15629
F

avorytlihatööstus
Ltd.

29509
Juvilejnujlihatööstus

Ltd.

T
ootm

ism
aht (tonni)

N
im

i

U
kraina

lihatoodete tootjateT
O

P
 (2006)

S
uu

rim
ad

 im
p

o
rtija

d,  2
00

6
 

osa rahalisest väärtusest

B
elgia
2%

Itaalia
2%

S
aksam

aa
1%

M
uud

2%
E

esti
9%

H
ispaania
15%V

algevene
23%

V
enem

aa
46%

A
llikas: U

kraina R
iiklik S

tatistikaam
et

Lihatooted
T

arbijauuringu tulem
used



47

Lihatoodete ostjaskonna suurus –
soo, vanuse ja 

sissetuleku lõikes I 
(nende %

, kes on ostnud toodet vähem
alt 2-3 korda kuus 3 kuu jooksul, N

=
624)

0%
10%

20%
30%

40%
50%

60%
70%

80%

keeduvorst
viinerid

sardellid
grillvorstid

sink
pasteet

m
aksavorst

salaam
i

suitsuvorst

P
ere viim

ase kuu 
sissetulek ühe 
inim

ese kohta 
(grivnades)

V
anusegrupid

S
ugu

rohkem
 kui 3000 U

A
H

1501-3000 U
A

H

750-1500 U
A

H

kuni 750 U
A

H

55-74

45-54

35-44

25-34

15-24

naine

m
ees

K
Õ

IK

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus
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Lihatoodete ostjaskonna suurus –
soo, vanuse ja 

sissetuleku lõikes II 
(nende %

, kes on ostnud toodet vähem
alt 2-3 korda kuus 3 kuu jooksul, N

=
624)

0%
10%

20%
30%

40%
50%

60%
70%

80%
90%

kotletid
pelm

eenid
m

arineeritud liha

värske hakkliha
värske sealiha

värske loom
aliha

värske lam
baliha

värske linnuliha
m

uud lihatooted

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

P
ere viim
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sissetulek ühe 
inim

ese kohta 
(grivnades)

V
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S
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A
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H

750-1500 U
A

H

kuni 750 U
A

H
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25-34
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naine

m
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K
Õ

IK
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Lihatoodete tootjate spontaanne tuntus
(%

 nendest, kes ostavad lihatooteid)

13

87753221111100

11

36

26

19

16

11

11

68

4753222211

14

esim
esena

spontaanne
tuntus kokku

B
aschynskyy

A
llan

T
ernopilskyy

Libra

ei oska öelda

m
uu

M
oskovskaya

G
lobino

G
erkules

D
iana

3 vedm
edya

Y
uvilejnyj

K
rem

enchug-m
yaso\F

arro

G
avrylivski kurchata

Y
atran

N
asha ryaba

K
olos C

hernivetski kovbasy

R
usanovski kovbasy

Ideks

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

K
alatooted

P
eam

ised tootjad, hulgim
üüjad ja 

im
portijad
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K
ala ja kalatooted -

I

�
K

iievi leibkondade kulutused kalale ja kalatoodetele suurenesid 2006. aastal võrreldes 2005. 

aastaga 47%
.

�
K

ala, kalatoodete ja m
ereandide turg suureneb, kuna:

�
isiklik sissetulek kasvab;

�
erinevatele kalasnäkkidele on suurem

 nõudlus, kuna need snäkid koguvad populaarsust 

õlletarbijate seas ja nende nõudlus kasvab koos õlle nõudluse kasvuga;

�
kalatooteid tajutakse järjest enam

 tervisliku toitum
ise koostisosana.

�
U

krainas langes kala ja kalatoodete tootm
ine aastatel 1995-2005. 

�
2006. aastal on U

kraina tootjate osakaal (eriti K
iievi turul) tähtsusetu. 

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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K
ala ja kalatooted -

II

�
K

ala ja kalatooted, m
ida U

krainas 2006. aastal tervikuna ja ka K
iievis eraldivõetuna tarbitakse, 

on peam
iselt im

porditud ja om
avad turul hästi kindlaks m

ääratud segm
enti:

�
m

ereande esindavad N
orra ja T

aani;

�
kalakonserve pakuvad U

kraina ja B
alti riikide tootjad (V

ici);

�
õllesnäkke

ja pakendatud soola-
või suitsukalalõike toodavad U

kraina, V
enem

aa ja H
iina;

�
värske kala K

iievi turul on 70%
 ulatuses N

orra päritolu.

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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K
ala ja kalatoodete tarbim

ine ja hinnatasem
e näited

46%
95392

65420
tuhat eurot

K
asvu m

äär
2006

2005

T
arbim

ine
(K

iiev)

Infoallikas: U
kraina R

iiklik S
tatistikaam

et

U
kraina

12.18
S

helf(S
helf)

R
ussia

14.45
V

ici (V
ici)

kõige odavam

V
enem

aa
32.99

M
oriachok

(S
anta B

rem
or)

U
kraina

35.06
fish fram

es in oil(P
leyada)

suure 
m

üügipinnaga
soolaheeringas

krabipulgad

T
oodekõige odavam

suure 
m

üügipinnaga
E

esti
22.00

V
ici (V

iciunai-N
ordic)

E
esti

18.16
V

ici(V
iciunai-N

ordic)

V
enem

aa
15.79

M
oriachok

(S
anta B

rem
or)

U
kraina

16.21
P

rem
ia (F

ozzy G
roup)

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1kg
M

ark (tootja)
päritolu

H
ind 

(U
A

H
) 

per
1kg

M
ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A54

K
alatoodete turu põhitegijad

9961
B

B
A

 Ltd.

13946
S

eaF
oods

Ltd.

17930
V

ichunaj-U
kraine Ltd.

21915
A

lyaska
T

rade Ltd.

57775
International seafood group 
Ltd.

Im
pordi m

aht
(tuhat eurot)

N
im

i

K
iievi kalatoodete im

portijate
T

O
P

 5 (2006)
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S

vityaz’-2001 Ltd.

150
P

rod-Im
E

xp
Ltd.
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K

yiv ptakhokom
binat
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A

qua E
nt.
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G
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T
ootm

ism
aht(tonni)

N
im

i

K
iievikalatoodete tootjateT

O
P

 (2006)

6000
F

ish m
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leyady
6500

A
quaF

rostLtd.
7500

F
ish cannery plant N

ovyj

10000
Jyzhna

m
anufactura

P
rolyv

Ltd.
18500

A
ntarktyka

Ltd.

T
ootm

ism
aht(tonni)

N
im

i

U
kraina kalatoodete tootjate

T
O

P
 5 (2006)

S
uurim

a
d im

portija
d,  20

06 
osa rahalisest väärtusest

M
uu

12%

A
rgentiina

4% V
ietnam
3%

Tšiili
3%

Island
6%

V
algevene

5%

K
anada
4%

E
esti
4%

H
iina

6%
U

S
A

8%

V
enem

aa
12%

N
orra

33%

A
llikas: U

kraina R
iiklik S

tatistikaam
et
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ala-

ja kalatooted 
T

arbijauuringu tulem
used56

5%

7
%

2
9%

31
% 1
5%

8%
2%

3%

praktiliselt iga päev
4-5 korda nädalas
2-3 korda nädalas
kord nädalas
2-3 korda kuus
kord kuus
harvem

 kui kord kuus
ei söö üldse kala või kalatooteid

K
ala ja

kalatoodete tarbim
ine

(%
 kõigist vastajatest, n=

500)

K
ui sageli T

e isiklikult sööte
kala või kalatooteid?

E
sitatud andm

ed on pärit K
alaliidu poolt tellitud uuringust. 

A
ndm

eid on kasutatud K
alaliidu loal.

�
K

ala-
ja kalatoodete tarbijauuring viidi läbi K

alaliidu tellim
usel 

2006. aasta 13. kuni 20. detsem
brini.

�
K

üsitlus viidi läbi K
iievis, T

N
S

 uuringufirm
ade ketti kuuluva 

kohaliku ettevõtte T
N

S
 U

kraine
poolt C

A
P

I ( com
puter

assisted 

personal interview
) m

eetodil vastajate kodudes.

�
V

alim
isuuruseks oli 500 inim

est vanuses 15-74 eluaastat.

�
K

alaliidu tellim
usel tehtud uuringu tulem

used on esitatud antud

aruandes K
alaliidu nõusolekul



57

K
alatoodete tarbim

ine 
põhiliste tootekategooriate lõikes
(%

 kalatoodete tarbijatest, n=486)

V
ähem

alt kord nädalas 
V

iim
ase kuu jooksul 

delikatesstooted

V
iim

ase aasta jooksul 

salatid,m
is sisaldavad kala

paneeritud ja taignas kalatooted

värske või jahutatud kala

surim
itooted

külm
utatud kala

konservid ja preservid

soola-ja suitsukala
98%

97%

83%

81%

78%

71%

56%

38%

91%

82%

74%

58%

61%

33%

25%

17%

46%

31%

31%

16%27%

8%

6%6%

E
sitatud andm

ed on pärit K
alaliidu poolt tellitud uuringust. 

A
ndm

eid on kasutatud K
alaliidu loal.

58

K
alatoodete m

arkide spontaanne tuntus
(%

 kalatoodete tarbijatest, n=486)

S
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P
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N
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M
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K
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M
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B
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M
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M
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V
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E
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K
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T
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E
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ndm
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P
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im
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Leib ja leivatooted -
I

�
Leivatoodete tarbim

ine on laias laastus stabiilne (leivatoodete tarbim
ine kasvas rahalises m

õttes 

küll 18%
, kuid sam

as tarbijahinnaindeks selles grupis ulatus 16,7%
).

�
2006. aastal tootis K

iiev 12%
 kõigist U

kraina leivatoodetest.

�
K

iievis suureneb järjest kallim
a hinnasegm

endi leivatoodete tarbim
ine.

�
70%

 turust katavad suured ettevõtted ja väikeste erapagarite osakaal väheneb. 

�
K

iievi turgu katab üks suurim
 U

kraina tootja K
yivH

lib, m
is on riigi om

anduses ja ühendab kõiki K
iievi 

leivakom
binaate.

�
K

õige paljutõotavam
 segm

ent tundub olevat sügavkülm
utatud leib, m

ille tarbim
isele ennustatakse 

kahekordset kasvu aastas.

�
P

oolvalm
is sügavkülm

utatud leivatooteid toodavad U
krainas kaks ettevõtet, ülejäänud im

porditakse.

�
Im

portijate hulk on piiratud ja küündib hetkel nelja suure im
portijani.

�
K

onkurents selles segm
endis võib kasvada, sest üks suurim

atest U
kraina leivatootjatest JS

C
 

“K
yivH

lib” võttis 2006. aastal kasutusele vahendid poolvalm
is külm

utatud leivatoodete tootm
iseks.

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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Leib ja leivatooted -
II

�
U

kraina leivaturg on alati U
kraina A

ntim
onopoli K

om
itee range kontrolli all, kes koos 

m
ajandusm

inisteerium
iga iga nädal jälgib ja suunab leivatoodete hindasid.

�
Leivaturg sõltub suuresti nisu-

ja jahuturu m
ahust ning hinnatasem

est. 2006. aastal toim
us 

m
ärkim

isväärne jahu hinna tõus, m
ille põhjustas jätkuv saagim

ahtude vähenem
ine ja 

seadusandluse pehm
us, järeleandlikkus. H

innatõus jätkub nähtavasti ka järgnevatel 

aastatel.

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring
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Leivatoodete tarbim
ine ja hinnatasem

e näited

���
'�
�(�)�*��	���
��'��

18%
42381

35984
tuhat eurot

K
asvu m

äär
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2005

T
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A
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tatistikaam
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iiklik T
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et
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R
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P
õhitegijad leivatoodete turul

Leib ja leivatooted
S

avS
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enter Ltd.

P
oolvalm
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utatud leivatooted

(M
cD

onalds’i
varustaja)

U
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P
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P
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M
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U
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N
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i
K
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T
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N
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O
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A
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S
aia-leivatoodete ostm
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(kõik vastajad, n=

624)
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M
aiustused -

I

�
M

aiustuste tarbim
ine K

iievis 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga tõusis 10%
 m

ahult ja 44%
 rahaliselt 

väärtuselt. K
äibelise kasvu põhjuseks võib pidada järgnevaid faktoreid :

�
hindade tõus;

�
kasvanud nõudlus kallim

a hinnasegm
endi m

aiustuste järele.

�
2006. aasta lõpuks jõudis m

aiustuste turg peaaegu küllastuspunkti ja selles valdkonnas on praegu tihe 

konkurents.

�
70 %

 tootm
isest ja 2/3 ekspordist katavad üheksa suurim

at firm
at.

�
T

ootjad orienteeruvad üm
ber m

adala hinnaga toodetelt kõrge kvaliteediga, kuid seega ka kallim
atele 

toodetele, eriti šokolaadim
aiustustele.

�
Š

okolaadim
aiustuste turg on kaetud piiratud arvu põhitegijatega ja sellele turule on raske siseneda.
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M
aiustused -

II 

�
K

ondiitritoodete segm
ent on kasvult teisel kohal ja nõudlus selle rühm

a toodete suhtes tõuseb veelgi, 

kuigi aeglasem
alt kui šokolaadim

aiustuste turu puhul.

�
K

ondiitritoodete turul ei ole selgesti eristuvaid liidreid ja sisenem
ine sellele turule on võim

alik.

�
K

aram
ellim

aiustuste segm
ent on languses nii tarbim

ises kui ka tootm
ises.

�
M

aiustuste turg sõltub oluliselt nisu ja jahu, suhkru ning piim
a

tootm
ism

ahtude ja hindade tasem
est. 

S
am

uti on oluline m
õjutaja m

aailm
a kakao hind.

�
2007. aastal tõusid kõigi toorainete hinnad, m

is viis m
aiustuste

hinna sam
uti tõusule.

�
S

ellegipoolest kõik tootjad kinnitavad, et selle turu kasum
likkus on m

ärkim
isväärne, eriti 

šokolaadim
aiustuste segm

endis.

�
P

eam
ised tootjad eelistavad om

a tooteid ise suunata jaekaubandusse. S
uured rahvusvahelised 

ettevõtted loovad U
krainas esinduskontoreid ja tegutsevad läbi nende.
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M
aiustuste tarbim

ine ja hinnatasem
e näited
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P
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aiustuste turul
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M
ahlad

�
M

ahlade tarbim
ine K

iievi leibkondades kasvas 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga m
ahult 43%

 ja 

rahalises väärtuses 56%
.

�
K

iievis m
üüdavad m

ahlad on tootnud U
kraina tootjad, nagu näiteks

S
andora, kellele kuulub 40%

 

U
kraina m

ahlaturust (kaubam
ärgid S

andora, N
ovyy S

ad, S
adochok); JV

 V
itm

ark U
kraina, kellele 

kuulub 18%
 turust (kaubam

ärgid Jaffa, S
okko, N

ash S
ik); JS

C
 E

rlan
(kaubam

ärk B
iola) ja JS

C
 

V
innifruit(kaubam

ärk V
inni).

�
K

iievis on m
ahlatootm

ine nõrk –
ainus, kes 2006. aastal K

iievis m
ahla tootis, oli JS

C
 beebitoidu tehas 

S
alus.

�
95%

 m
ahlatoodetest U

kraina turul m
oodustab kohalike tootjate toodang. K

iievi m
ahlaturu olukord on 

sarnane U
kraina tervikliku m

ahlaturu olukorraga.

�
V

iim
astel aastatel on suurem

ad jaeketid hakanud m
üüm

a m
ahlu om

a jaebrändi nim
e all. 2006. aastal 

tõid jaebrändi all m
ahlad turule F

ozzy G
roup ja F

urshet. K
a M

etro plaanib hakata jaebrändi all 

m
ahlasid tootm

a 2007. aastal. 

�
2007. aastal om

andas P
epsiC

o
670 m

iljoni dollari eest U
kraina m

ahlatootm
ise liidri S

andora. V
õib 

väita, et ühe protsendi U
kraina m

ahlaturu hind on 16 m
iljonit dollarit.
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M
ahla ostm

issagedus
(kõik vastajad, n=

624)
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M
ahla

ostjaskonna suurus –
soo, vanuse ja 

sissetuleku lõikes (nende %
, kes ostavad toodet vähem

alt kord nädalas)
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M
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M
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K
arastusjoogid

�
K

arastusjookide tarbim
ine püsib K

iievis stabiilsel tasem
el, ulatudes um

bes 31 m
iljoni liitrini. K

uigi 

tootm
ine nii K

iievis kui ka U
krainas kasvab um

bes 5%
 aastas, siis on see tingitud tegelikult 

toodete pakkum
ise paranem

isest ja tarbim
ise kasvust piirkondlikel turgudel.

�
K

iievi turul on esindatud peaaegu kõik U
kraina tootjad. Liidrirollis on sellised tootjad nagu C

oca-

C
ola, JS

C
 O

bolon, JS
C

 R
osinka ja JS

C
 E

rlan.

�
K

arastusjookide im
port on peam

iselt energiajookide ja jääteede osas.

�
P

eam
iste im

portijate hulgas on C
oca-C

ola Joogid U
kraina (kaubam

ärk B
urn), Jahn G

eneral 

P
roducts U

kraina ja alates 2006. aasta juunist ka R
ed B

ull U
kraina (kaubam

ärk R
ed B

ull).

�
2007. aastal tehti aktiivset reklaam

ikam
paaniat sellistele energiajookidele nagu B

urn ja R
ed B

ull, 

aga kuna nende toodete hinnad on küllaltki kõrged, siis ei olnud
need kam

paaniad kuigi edukad
.

�
2007. aastal om

andas O
rangina G

roup
K

iievi tootja JS
C

 R
osinka, sam

uti om
andas P

epsiC
o ühe 

U
kraina peam

ise m
ahlatootja S

andora. Liitum
ised võivad põhjustada konkurentsiolukorra 

karm
istum

ise karastusjookide turul.
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K
arastusjookide tarbim

ine ja hinnatasem
e näited
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K
arastusjookide ostm
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(kõik vastajad, n=

624)
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K
arastusjookide ostjaskonna suurus –

soo, vanuse ja 
sissetuleku lõikes   (nende %

, kes ostavad toodet vähem
alt kord nädalas)
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K
arastusjoogim

arkide eelistus vanusegruppide lõikes 
(%

 nendest, kes ostavad karastusjooke –
andm

ed on ainult 10 liiderm
argi kohta)

15 –
24 (n=

143)
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F
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S
ophia K
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O
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M
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Z
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237)

19

1114

27

24

13

98

55

24

24

19

13

1112

11

10

85

25

23

22

11

7

13

12

868

23

21

19

15

1212

11

9

66

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

Jäätis
P

eam
ised tootjad, hulgim

üüjad ja 
im

portijad



91

Jäätis

�
Jäätise tarbim

ine U
krainas on ekspertide arvates 2,5 kg inim

ese kohta. K
iievis tarbitakse kokku 6733 

tonni jäätist.

�
Jäätiseturg on suuresti sõltuv ilm

aoludest. 2006. aastal oli jäätiseturul seisak, sest suvi oli külm
 ja 

nõudlus seetõttu vähenes. 2007. aastal ennustatakse tarbim
ise kasvuks U

krainas 5-10%
 koguselt ja 

20%
 rahalise väärtuse m

õttes.

�
H

innad kasvavad seetõttu, et toim
ub nihe m

adala hinnatasem
ega jäätistelt kõrgem

a hinnatasem
ega 

jäätistele (keskm
ise hinnasegm

endi osakaal on tähtsusetu) ning ka seetõttu, et piim
a hind kasvab.

�
K

iievis on im
portjäätiste hulk suurem

 kui U
krainas üldiselt, põhiim

portija on N
estle F

ood. K
ogu 

im
porttoodang kuulub kõrgem

asse hinnasegm
enti.

�
T

eine trend U
kraina jäätiseturul on ulatuslik tootjate liitum

ine, et ellu jääda ja laiendada om
a 

m
üügiareaali.

�
K

aks suurt U
kraina firm

at liitusid juba 2007. aasta alguses ja koondum
ist ennustatakse ka edaspidi.
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Jäätise hinnatasem
ed

-
-

-
U

kraina
11.63

C
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hanga
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uriya-F

ortuna)

suure 
m

üügipinnaga 
(ka kõige odavam

)
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U
kraina
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P

lom
bir (R

ud)
U
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Liuks 

(Z
hytom

yr
dairy factory)
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U
kraina
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P

lom
bir (R

ud)
U
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P
lom
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ud)
suure 
m
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jäätis briketina

U
kraina
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U
kraina
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P

lom
bir G

erkules (G
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U
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R
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U
kraina
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P

lom
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T
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kõige odavam

suure 
m
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U
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G
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U
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S
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lom
bir
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U
kraina
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U
kraina

12.09
P

lom
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 (R
ud)

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1 
kg

M
ark (tootja) 

P
äritolu

H
ind 

(U
A

H
) 

per
1 
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M
ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A



93

P
õhitegijad jäätiseturul

24
F

lesh E
nt.

24
H

libnyjD
ar Ltd.

120
K

yivT
elecom

Ltd. (B
askin R

obbins)

279
Im

periya
H

olodu
Ltd. 

996
T

rade H
ouse Lasunya

Ltd (N
estle)

Im
pordi m

aht
(tuhat eurot)

N
im

i

K
iievi jäätiseim

portijate
T

O
P

 5 (2006)

30
A

lfa Ltd.

1500
3 V

edm
edya

Ltd.

1500
R

os’, H
olodokom

binatN
o4 

subsidiary

T
ootm

ism
aht(tonni)

N
im

i

K
iievi jäätisetootjate

T
O

P
 (2006)

K
iievi tootjate osakaal 20%

 piires K
iievis

S
uurim

a
d jää

tiseim
po

rtijad,  20
06

 
osa rahalisest väärtusest

B
elgia
1%

P
rantsusm

aa
18%

S
aksam

aa
21%

V
enem

aa
60%

S
uurim

ad U
kraina jäätisetootjad,  2006 

osa tootm
ises (new

spaper B
usiness #35, 27.08.07)M

u
u

3
1

%

R
u

d
' C

om
p

a
n

y 
(Z

hito
m

ir)
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6
%

L
a

s
un
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. 
(D

n
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p
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a
 "L
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iro
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d
)

9
%

T
ro

ya
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a
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5

%
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g

a
n

skh
o
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o
m
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n
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L
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H
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d

o
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m
b
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e
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o
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tsk)
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Jäätise ostm
issagedus

(kõik vastajad, n=
624)

4
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Jäätise ostjaskonna suurus –
soo, vanuse ja 

sissetuleku lõikes (nende %
, kes ostavad toodet vähem

alt kord nädalas)
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M
illisel kujul eelistate jäätist osta? 

(%
 nendest, kes ostavad jäätist, n=

505)
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Jäätise m
arkide/tootjate spontaanne tuntus

(%
 nendest, kes ostavad jäätist, n=

505)
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10

64322
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34
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esim
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m
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M
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T
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N
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R
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3 V
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os)

G
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Jäätisem
arkide eelistus vanusegruppide lõikes 

(%
 nendest, kes ostavad jäätist)

25 –
44 (n=

203)
K

O
K

K
U

 (n=
505)

45 –
74 (n=

179)
15 –

24 (n=
123)
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T
ri M
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G
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T
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m
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M
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M
aitseained

�
K

iievi leibkondades tõusis m
aitseainete tarbim

ine 2006. aastal võrreldes 

2005. aastaga 13%
 koguselt ja 24%

 rahalises väärtuses. K
asv on olnud kaks 

korda kiirem
 kui U

krainas üldiselt.

�
2006. aastal oli U

kraina tootjate toodangu osakaal m
aitseainete turul 81,9%

, 

ülejäänud 18,1%
 m

oodustab im
portkaup.

�
S

uurim
ad U

kraina m
aitseainete tootjad on K

am
is P

ripravy Ltd (kaubam
ärk 

K
A

M
IS

), E
kotehnika-M

 Ltd (kaubam
ärk E

ko), R
oshen C

orporation 

(kaubam
ärk M

riya), N
estle U

kraina (kaubam
ärk T

orchin).
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M
aitseainete tarbim
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M
illisel kujul eelistatakse m

aitseaineid osta?         
(%

 nendest, kes on viim
ase 6 kuu jooksul ostnud m

aitseaineid, n=444  e 71%
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 kõ
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M
aitseainem

arkide
spontaanne tuntus

(%
 nendest, kes ostavad m

aitseaineid, n=
444)
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M
aitseainem

arkide eelistus vanusegruppide lõikes 
(%

 nendest, kes ostavad m
aitseaineid)
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K
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A
lkohol -

I

�
A

lkoholi tarbim
ine on pidevalt tõusnud kuigi tõusu suuruse m

äär langeb. 2006. aastal oli tõus 21%
 

koguse ja 48%
 rahalises väärtuses.

�
P

iirituse baasil joogid on populaarsem
ad kui näiteks vein ja šam

panja, kuid nende kahe grupi vahel 

esinevad kõikum
ised vastavalt hooajale. H

iliskevadel ja suvel väheneb piirituse baasil toodetud jookide 

tarbim
ine ja õlle ning veini tarbim

ine suurenevad.

�
K

iievlased
kalduvad ostm

a kallim
at alkoholi. K

õrgkvaliteedilise alkoholi –
viski, kallid im

portveinid –

m
üük kasvab küll kiirem

ini kui üldine turg, kuid need joogid m
oodustavad endiselt alkoholi 

m
üügikogusest vaid tühise osa.

�
V

iinaturg on U
krainas kaetud kohalike suurtootjatega ja m

ingi osa m
oodustavad ka V

enem
aa tooted. 

V
enem

aa viina hulgim
üük käib üldiselt läbi U

kraina tootjate.

�
E

kspertide arvam
use kohaselt jõudis bränditurg 2007. aasta alguses küllastuse tasem

ele. B
rändi 

pakkujad on peam
iselt U

kraina tootjad. K
una 2006. aastal oli V

enem
aale eksportim

ine piiratud, siis 

im
porditi G

ruusia brändit suures koguses hoopis U
krainasse, see aga suurendas konkurentsi alkoholi 

keskm
ises hinnaklassis.
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A
lkohol -

II
�

V
eini ja šam

panja tarbim
ine tundub olevat nõrk varustam

ise m
uutuste tõttu. N

äiteks kasvas 

2006.aastal m
ärkim

isväärselt viinam
arjaveini tarbim

ine, 2004-2005 oli kasvum
äär olnud 

nullilähedane. K
asv oli seotud M

oldova ja G
ruusia veinide im

portpiirangutega V
enem

aale, m
is 

viis nende im
portim

iseni U
krainasse.  

�
M

adala hinnaklassiga veini ja šam
panja segm

ent on täielikult kaetud kohalike tootjatega. 

K
eskm

ise hinnaklassi (2-5 E
U

R
 pudeli kohta) segm

endis üritavad M
oldaavia veinitootjad 

võistelda U
kraina tootjatega. K

õrgem
a hinnaklassiga veinide puhul (8-24 E

U
R

 pudeli kohta) ei 

ole turul m
ingeid olulisi geograafilisi piiranguid.

�
V

alitsus reguleerib karm
ilt alkoholiturgu. R

egulatsioonim
eetm

ed on: 

�
üsna kõrged im

portm
aksud piiritusele ja alkoholile

�
alkoholi aktsiisim

aks

�
load alkoholi tootm

iseks ja levitam
iseks

�
reklaam

ipiirangud.
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A
lkoholi tarbim

ine

48%
28161

19087
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ele ja m
adala hinnaklassi tooted on K

iievis kaks korda vähem
 

nõutud.  

"�
+

�,��,��-�����,�����������,����
��
.���	����,�	����.���,�,�������

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina kirjutuslaua-uuring

118

Õ
lle tarbim

ine ja hinnatasem
e näited

13%
11747

10372
0%

1676
1678

K
asvu 

m
äär

2006
2005

K
asvu 

m
äär

2006
2005

S
um

m
a (tuhat eurot)

K
ogus (tuhat dekaliitrit)

T
arbim

ine
(K

iiev)

/������.����0���.����������,�	���
.���	�

A
llikas: U

kraina R
iiklik S

tatistikaam
et, R

iiklik T
olliam

et

U
kraina

3.54
A

rsenal (S
lavutich)

U
kraina

3.76
A

rsenal (S
lavutich)

kõige odavam

U
kraina

4.60
C

hernigivske
(S

U
N

 Interbrew
)

U
kraina

5.12
C

hernigivske
(S

U
N

 Interbrew
)

suure 
m

üügipinnaga
õlu

T
oode

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1l
M

ark (tootja) 
P

äritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1l
M

ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A



119

P
õhitegijad õlleturul239

B
ar Im

port Ltd.

598
D

raft Ltd.

598
Interpyvo

Ltd.

1395
S

un Interbrew
U

kraine JS
C

3387
T

A
K

 E
ntr.

Im
pordi m

aht
(tuhat eurot)

N
im

i

K
iieviõlleim

portijateT
O

P
 5 (2006)

750
B

rew
ery on P

odilC
JS

C

15500
S

lavutych
brew

ery-soft drinks 
JS

C

91500
O

bolon’brew
ery C

JS
C

T
ootm

ism
aht

(tuhat dekaliitrit)
N

im
i

K
iievi õlletootjate

T
O

P
 (2006)

11500
Lviv

brew
ery JS

C

16500
S

arm
atC

JS
C

31000
S

lavutych
JS

C

83500
S

un Interbrew
U

kraine

93000
O

bolon’brew
ery C

JS
C

T
ootm

ism
aht

(tuhat dekaliitrit)
N

im
i

U
kraina õlletootjate

T
O

P
 5 (2006)

S
uurim

ad õlleim
portijad,  20

06
 

osa rahalisest väärtusest

V
enem

aa
74%

T
šehhi
6%

B
elgia
5%

S
aksam

aa
5%

M
uu

7%

M
ehhiko
3%

A
llikas: U

kraina R
iiklik S

tatistikaam
et

Õ
lu

T
arbijauuringu tulem

used



121

Im
portõlle brändide

spontaanne tuntus 
(%

 kõigist vastajatest, n=
 624)

99

4

2

4

221

5

112111000011100

53

6

4

6

84

556

0

431222333311121

15
13

1010

8777

5543333333322221

0%
10%

20%
30%

40%
50%

60%

esim
esena

veel m
ainiti

spontaanne
tuntus kokku

ei oska öelda

E
rdinger

N
ew

 C
astle B

row
n A

le

Leffe

P
aulaner

P
IT

P
ilsner

U
rquell

H
olsten

G
am

brinus

Z
ipfer

H
oegaarden

K
rushovice

B
udw

eiser

W
arsteiner

G
uinnes

T
inkoff

C
orona

G
osser

M
iller

Z
olotaja B

ochka

K
ozel

N
evskoe

B
ochkarev

B
avaria

H
eineken

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

122

ei ole vahet/
ei oska öelda

üle 7%
5-7%

P
ere viim

ase kuu 
sissetulek inim

ese 
kohta (grivnades)

V
anus

S
ugu

üle 3000 U
A

H

35
kuni44

751-1500 U
A

H

naine

m
ees

55 kuni74

kuni 5%

1501-3000 U
A

H

kuni 750 U
A

H

45
kuni54

25
kuni34

15
kuni24

K
Õ

IK
38

34

4344

3636

3339

47

3737

18

Õ
lle kangus

K
anguse-eelistus

(%
 neist, kes on ostnud õlut, n=

508)

3943

3536

4345

3536

33

49

38

50

1013

7

11

101212

54

7

20

26

15

1316

1213

12

20

19

17

11

10

6

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus



V
alm

istoit
T

arbijauuringu tulem
used124

V
alm

istoitude hinnatasem
e näited

U
kraina

9.30
C

hum
ak

-
-

-
suure m

üügipinnaga 
(ka kõige odavam

)
purgisalatid, letšo

E
esti

29.76
V

ici (V
iciunai-N

ordic)
U

kraina
26.82

G
rand

kõige odavam

V
enem

aa
42.33

T
sezar

(M
orozko)

V
enem

aa
50.07

T
sezar

(M
orozko)

suure m
üügipinnaga

külm
utatud pizza

T
oode

päritolu
H

ind 
(U

A
H

) 
per

1kg
M

ark (tootja)
päritolu

H
ind 

(U
A

H
) 

per
1kg

M
ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A

http://w
w

w
.chum

ak.com
w

w
w

.m
orozko.ru



125

V
alm

istoitude ostm
issagedus

(kõik vastajad, n=
624)

11111

2632233

10

19

79862

13

17

1013

14

8

6

787575

82

88

1

2

55

73

Iga päev
5-6 korda nädalas

3-4 korda nädalas
1-2 korda nädalas

2-3 korda kuus
kord kuus või harvem

ei ole ostnud
ei oska öelda

pakendatud valm
istoidud

purgisupid, karbisupid

võileivad (pakendatud)

külm
utatud pizzad

salatid (plastkarbis)

ham
burgerid, hot-dogid

köögiviljakonservid

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

K
ülm

utatud pizzade osas on 

liidrite osas V
iciunai-N

ordic

tooted, konkureerides 

V
enem

aa M
orozko pizzadega

126

V
alm

istoitude ostjaskond –
soo, vanuse ja 

sissetuleku lõikes 
(nende %

, kes ostavad toodet vähem
alt 2-3 korda kuus)

0%
5%

10%
15%

20%
25%

30%
35%

40%

pakendatud valm
istoidud

külm
utatud pizzad

purgisupid, karbisupid
salatid
ham

burgerid, hot-dogid
võileivad
köögiviljakonservid

P
ere viim

ase kuu 
sissetulek ühe 
inim

ese kohta 
(grivnades

)

V
anusegrupid

S
ugu

rohkem
 kui 3000 U

A
H

1501-3000 U
A

H

750-1500 U
A

H

kuni 750 U
A

H

55-74

45-54

35-44

25-34

15-24

naine

m
ees

K
Õ

IK

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus



K
ohv

T
arbijauuringu tulem

used128

V
alm

isjahvatatud kohvi hinnatasem
ed

V
enem

aa
44.84

Z
hokey

(O
rim

i T
rade)

P
oola

32.40
E

lite F
ort(E

lite C
afé)

kõige odavam

V
enem

aa
44.84

Z
hokey

(O
rim

i T
rade)

T
šehhi

63.47
Jacobs m

onarch
(K

raft 

F
oods)

suure 

m
üügipinnaga

valm
isjahvatatud 

kohv

T
oode

päritolu
H

ind 

(U
A

H
) 

per
1kg

M
ark (tootja)

päritolu
H

ind 

(U
A

H
) 

per
1kg

M
ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A



129

K
ohvitarbim

issagedus 
(kõik vastajad, n=

624)

lahustuv kohv

valm
isjahvatatud

kohv/kohviubadest
jahvatatud

kohv
13

86
14

7

11

9

19 16

10

8

4

3832

11

0
%

2
0

%
40

%
6

0%
8

0
%

1
0

0%

4-5 päevas või sagedam
ini

2-3 korda päevas
kord päevas
4-6 korda nädalas
1-3 korda nädalas
paar korda kuus
harvem

ini
ei tarbi

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

130

K
ohvi igapäevase tarbijaskonna suurus –

soo, 
vanuse ja sissetuleku lõikes 
(nende %

, kes tarbivad antud kohvisorti vähem
alt kord päevas)

0%
5%

10%
15%

20%
25%

30%
35%

40%
45%

50%

valm
isjahvatatud kohv/ kohviubadest jahvatatud

kohv

lahustuv kohv

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

P
ere viim

ase kuu 
sissetulek ühe 
inim

ese kohta 
(grivnades)

V
anusegrupid

S
ugu

rohkem
 kui 3000 U

A
H

1501-3000 U
A

H

750-1500 U
A

H

kuni 750 U
A

H

55-74

45-54

35-44

25-34

15-24

naine

m
ees

K
Õ

IK



131

K
ohvivalm

istam
ism

eetodite eelistus vanusegruppide 
lõikes (%

 valm
isjahvatud kohvi tarbijatest, kes tarbivad valm

isjahvatatud kohvi vähem
alt kord 

nädalas)

K
O

K
K

U
 (n=

234)
15 –

24 (n=
45)

45 -
74

(n=
79)

25 -
44

(n=
109)

filtriga kohvim
asinas

otse tassis

T
ürgi m

eetodil

ei oska öelda

presskannus

kohvikannus/suurem
as potis

espressom
asinas

4
2

1
82
0

1
1

7

2

4
3

1
82

1

1
0

7

21

3
5

2
5

1
7

681
0

1

3
9

2
1

1
9

87

41

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

132

K
ohvim

arkide
spontaanne tuntus 

(%
 valm

isjahvatatud kohvi tarbijatest, n=
 234, kes tarbivad valm

isjahvatatud kohvi vähem
alt kord nädalas)

21

710

5

9

14

4

10

423133111

32

42

2121

16

10

18

1113

12

8

10

5

33

1

Jacobs

Tchibo

Jockey

E
lite

M
axw

ell H
ouse

C
arte N

oire

G
alka

A
m

bassador

D
avidoff

P
aradise

Ionia

Lavazza

P
aulig

ILLY

G
randos

m
uu

eoö

esim
esena

spontaanne
tuntus kokku

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus



133

K
ohvim

arkide eelistus vanuserühm
ade lõikes 

(%
 valm

isjahvatud kohvi tarbijatest, kes tarbivad valm
isjahvatatud kohvi vähem

alt kord nädalas)

15 –
24 (n=

45)

m
uud

G
randos

K
O

K
K

U
 (n=

234)

G
alka

ILLY

P
aulig

P
aradise

E
O

Ö

45 –
74 (n=

79)
25 –

44
(n=

109)

T
chibo

C
arte N

oire

Jacobs

Jockey

E
lite

M
axw

ell H
ouse

A
m

bassador

D
avidoff

Lavazza

Ionia

40

7

4

9

20

7

244224424

40

19

15

11

81012

8

331222

6

35

22

17

10

3

911

2468

33112

7

39

17

14

10

999

544411

6

31 2

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus

S
ojatooted

T
arbijauuringu tulem

used



135

S
ojatoodete hinnatasem

ed

U
kraina

35.40
D

ry m
ilk

(E
kona)

-
-

-
suure 
m

üügipinnaga
sojapiim

T
oode

päritolu
H

ind 

(U
A

H
) 

per
1kg

M
ark 

päritolu
H

ind 

(U
A

H
) 

per
1kg

M
ark (tootja)

S
uperm

arketF
U

R
S

H
E

T
D

iscounter
F

O
R

A

136

S
ojatoodete

ostm
issagedus ja suhtum

ine 
sojatoodetesse (kõik vastajad, n=624)

M
illin

e
 o

n
 T

e
ie

 s
u

h
tu

m
in

e
 so

ja
to

o
d

e
te

s
se

?

2
6
3

3
3

3

0
%

2
0

%
4

0
%

6
0

%
8

0
%

1
0

0
%

p
o

s
itiivn

e
 (8

-1
0

)
n

e
u

tra
a

ln
e

 (4
-7

)
n

e
g

a
tiivn

e
 (1

-3
)

e
i o

s
ka

 ö
e

ld
a

suhtum
ine sojatoodetesse

K
u

i tih
ti T

e
 o

le
te

 ku
n

a
g

i o
stn

u
d

 so
ja

to
o

te
id

?

3
%

7
%

9
0

%

6
 kuu jo

o
ksul

ro
hke

m
 kui 6

 kuud
ta

g
a

si

m
itte

 kuna
g
i

Infoallikas: G
F

K
 U

kraina tarbijaküsitlus



137

S
uhtum

ine sojatoodetesse
vanusegruppide lõikes 

(kõik vastajad, n=
 624)
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rinevate sojatoodete ostjaskonna suurus

(%
 nendest, kes üldse on kunagi ostnud sojatooteid, n=

63)
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S
ojatoodete ostukavatsus lähitulevikus –

soo, vanuse 
ja sissetuleku lõikes (%

 vastajatest, kes ei ole sojatooteid kunagi ostnud, n=561)
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K
okkuvõte -I

�
U

kraina jaeturg koondub
:

�
K

iievis on kolm
e jaegrupi

(F
ozzy, V

elyka K
yshenia

ja F
urshet) käes ligikaudu 60%

toidukaupade jaem
üügist.

�
Jaekontseptsioonidest on suurim

a osakaaluga superm
arket, m

is pakub m
ugavust,

piisavat 

valikut ja seda vastuvõetava hinnatasem
e juures.

�
O

m
a hoiakutelt on K

iievi tarbija sarnasem
 P

eterburi tarbijaga kui E
esti tarbijaga

�
K

iievi tarbijatest enam
ik ei taha, et tem

a ostetav toode ja ostukoht oleks väidetavalt 

odavaim
.

�
T

a tahab proovida uusi tooteid

�
ja tähtsustab rohkem

 m
ugavust.

�
E

nam
ike tootegruppide tarbim

ine kasvab jõudsalt
–

10-30%
 aastas.

�
K

iievi elanikud eelistavad
toidukaupu ostes järjest enam

 kõrgem
a hinnasegm

endi tooteid
.

�
U

kraina tootjatel
on juhtiv roll

K
iievi toiduturul. 
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K
okkuvõte -II

�
P

iim
atoodete

tarbim
ine K

iievis m
ajapidam

ise kohta kasvas 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga 14%
 kogustest 

ja 32%
 rahalises ühikus (inflatsiooni tõttu).

�
H

apendatud piim
atoodete, eriti jogurtite ja kohupiim

adessertide nõudlus on kõige enam
 kasvanud ja on 

seega kõige perspektiivsem
ad tootesegm

endid turul.

�
Liha-

ja lihatoodete
tarbim

ine on K
iievi leibkondades 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga tõusnud rahalises 

vääringus 33%
. K

iievi lihatoodete turg on kaetud suurte U
kraina töötlejatega.

�
K

iievi leibkondade kulutused kalale ja kalatoodetele
suurenesid 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga 47%

. 
U

kraina tootjate osakaal on kalaturul (eriti K
iievi turul) tähtsusetu. 

�
Leivatoodete tarbim

ine
on laias laastus stabiilne. K

iievis suureneb järjest kallim
a hinnasegm

endi leivatoodete 
tarbim

ine.
�

M
aiustuste

tarbim
ine K

iievis 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga tõusis 10%
 m

ahult ja 44%
 rahaliselt 

väärtuselt. K
asvab nõudlus kallim

a hinnasegm
endi m

aiustuste järele, kuid selles valdkonnas on tihe konkurents. 
�

K
ondiitritoodete turul ei ole selgesti eristuvaid liidreid ja sisenem

ine sellele turule on võim
alik.

�
M

ahlade
tarbim

ine K
iievi leibkondades kasvas 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga m

ahult 43%
 ja rahalises 

väärtuses 56%
. V

aldava osa m
ahlatoodetest U

kraina turul m
oodustab kohalike tootjate toodang.

�
2006. aastal oli jäätiseturul

(külm
a suve tõttu) seisak. S

uund on m
adala hinnatasem

ega jäätistelt kõrgem
a 

hinnatasem
ega jäätistele. 
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K
okkuvõte -III

�
K

arastusjookide tarbim
ine

püsib K
iievis stabiilsel tasem

el. K
arastusjookidest im

porditakse peam
iselt 

energiajooke ja jääteesid.

�
K

iievi leibkondades tõusis m
aitseainete

tarbim
ine 2006. aastal võrreldes 2005. aastaga 13%

 koguselt ja 
24%

 rahalises väärtuses. K
asv on olnud poole kiirem

 kui U
krainas

üldiselt. 2006. aastal oli U
kraina tootjate 

toodangu osakaal m
aitseainete turul 81,9%

.

�
A

lkoholi
tarbim

ine on pidevalt tõusnud.  2006. aastal oli tõus 21%
 koguses ja 48%

 rahalises väärtuses. 
P

iirituse baasil joogid on populaarsem
ad kui näiteks vein ja šam

panja. K
iievlased

kalduvad ostm
a kallim

at 
alkoholi.

�
V

alitsus reguleerib karm
ilt alkoholiturgu

�
Õ

lletarbim
ine

on enam
-vähem

 stabiilne. K
iievi õlleturgu valitsevad neli U

kraina tootjat. K
iievi 

jaekaubanduskettides on õllem
üügi osa kaks korda kõrgem

 kui U
krainas. 

�
U

kraina turu-uurijate hinnangul on E
esti tootjatele perspektiivikaim

ad tootegrupid
turule 

sisenem
iseks järgm

ised:

�
kala ja kalatoodete turg 

�
kondiitritoodete turg 

�
hapendatud piim

atooted 

�
poolvalm

is külm
utatud leivatooted


